Web Reputation: dalla teoria alla pratica
| CASI CRITICI PIU COMUNI, LE POLICY E LE MIGLIORI STRATEGIE
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Sono gli Italiani che si connettono
ad internet regolarmente,
quasi 6 persone su 10 6
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THIS NOTE IS LEGALTEN
, 'END
FOR ALL DEBTS, PUBLIC AND PER'}VATE
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g |TUS NOTE IS LEGAL TE
FOR ALL DEBTS PUBLIC tNDER
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EVENTI DI CRISI E DI MODERAZIONE,
ELEVATO PERICOLOSITA COMPLIANCE E
REPUTAZIONALE ' POLICIES
POTENZIALE
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RESPONSABILE REPUTATION

‘Da un grande potere

deriva una grande

responsabilita...”
(SpiderMan) ;)
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e rappresenta un

Moderazione dei contenuti nza alcun
o

costo > v lore.
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o

Tagging Sentimentazione Escalation
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La moderazione rappresenta un
Moderazione dei contenuti costo di 4 Iiance senza alcun
riore.

Tagging Sentimentazione Escalation

R \
' - Statistiche i PN ANC =S
Statistiche di Sentiment | p artif;;::zg;i’ze per 'Q particolareggiate per E i \ memente piu e’evatq
del Brand nel tempo TAG con sentiment  §{ utente il beneficio'ottenuto dal possesso di
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P ‘bs_'._ dati arricchiti utilizzabili per report
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